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Promowanie polskiej zywnoSci na europejskich i swiatowych
rynkach zbytu jest jednym z priorytetowych zadan ujetych
W Programie Dzialan Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi
na lata 2015-2019.

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi opracowalo strategie promocji zywnosci, ktora
opiera si¢ na idei spdjnej, dynamicznej i ukierunkowanej polityki promocji produktow
zywnos$ciowych, dostosowanej do potrzeb sektora rolno-spozywczego.

CEL I DZIALANIA

Realizacja  strategii wymaga  podjecia spojnych  dzialan  informacyjnych
i promocyjnych stuzacych umocnieniu pozycji polskich produktéw rolno-spozywczych
w kraju i za granica oraz budowy silnej marki polskich produktéw zywnosciowych.

Glownym celem strategii jest zwi¢gkszenie konkurencyjnosci polskiej zywnosci, poprzez:

— ksztaltowanie pozytywnego wizerunku polskiej zywnosci w kraju 1 narynkach
zagranicznych,

— zwigkszanie rozpoznawalnosci marki polskiej zywnosci w Kraju 1 narynkach
zagranicznych,

— zwigkszenie wartosci eksportu polskiej zywnosci, w tym dywersyfikacja i otwieranie
nowych rynkéw zbytu, ze szczegdlnym uwzglednieniem rynkéw panstw trzecich
0 najwigkszym potencjale wzrostu.

Cele te wpisuja si¢ w jeden z obszarow ,,Strategii na Rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju”,
jakim jest ,,Ekspansja zagraniczna — System promocji gospodarki”.

SPOJNY ZNAK ,,POLSKA SMAKUJE” ﬁ ‘

Biorgc  pod uwage coraz  wigksze ] 0 ’
zainteresowanie polska Zywnos$cig oraz SW\akMJe
majac na wzgledzie zwigkszenie
rozpoznawalnos$ci marki polskiej Zywnosci,

istotnym elementem strategii jest spojna i
nowoczesna komunikacja marki polskiej

Zywnosci.




W tym celu strategia okresla jednolite ramy komunikacji, w ktorych rekomenduje si¢ stosowanie
W dziataniach promocyjnych lub informacyjnych dotyczacych produktow zywnosciowych,
spdjnego znaku stowno-graficznego Polska smakuje, ktory jednoznacznie bedzie si¢ kojarzyt
z polskim sektorem rolno-spozywczym.

Potaczenie $§wietnego jakosciowo surowca z nowoczesnymi technologiami produkcyjnymi
oraz stale doskonalony system kontroli sprawiaja, ze polska zywno$¢ coraz $mielej zdobywa
szerokie uznanie nie tylko wérod unijnych konsumentéw, lecz takze na rynkach §wiatowych.
Dlatego tez, wysitki promocyjne i marketingowe skoncentrowane bedg na pobudzeniu przede
wszystkim u konsumentéw reakcji rozpoznawania i kojarzenia tych produktéw z Polska.
W zwigzku z tym, w dziataniach promocyjnych i informacyjnych nalezy potozy¢ nacisk na
obszary komunikacji takie jak: polskie rolnictwo jest innowacyjne, polska Zywnos$¢ jest
wysokiej jako$ci, naturalna i smaczna, ktérych spojnym mianownikiem bedzie znak Polska
Smakuje. Informujac o innowacyjnosci w rolnictwie nalezy podkreslaé, ze Zzywno$¢ jest
wytwarzana na bazie rodzimych surowcow wysokiej jakosci, w sposob tradycyjny, oryginalny
przekazywany z pokolenia na pokolenie, z wykorzystaniem nowoczesnych technologii. W celu
realizacji powyzszych zalozeh w podejmowanych dziataniach promocyjnych nalezy budowaé
warto$¢ marki polskiej zywnosci dzieki kreowaniu jej historii, prezentowaniu produktow, ktore sg
dowodem na pomystowos$¢ Polakéw, ktore wnoszg nowa jakos¢ do swojej kategorii, oferuja
wyjatkowe, intensywne doswiadczenie — smak, zapach, wysoka jako$¢, naturalnosc,
bezpieczenstwo. Za kazdym produktem powinna sta¢ historia Polakéw, ktdrzy go stworzyli,
wyprodukowali.

KIERUNKI PROMOCJI

Strategia  promocji ~ zywno$ci  zaklada  realizacj¢ = dziatan  informacyjnych
1 promocyjnych dotyczacych rolnictwa i gospodarki Zywnosciowej, promowanie produktow
rolnych i zywnosciowych, metod ich produkcji, a takze systemow jako$ci produktow rolnych
1 zywno$ciowych na rynku krajowym, wewnetrznym UE, a takze w krajach tak zwanych
trzecich. Pomimo, iz Unia Europejska pozostaje najwigkszym odbiorcg polskich produktow
rolno-spozywczych, gldwnym motorem wzrostu bedzie w przysztosci ekspansja na rynki
pozaunijne.
Dlatego tez, strategia wyznacza priorytetowe kierunki promocji, ktére koncentruja si¢ na
perspektywicznych rynkach:

— Azji (Chiny i Tajwan, Indie, Japonia, Singapur, Wietnam, Kazachstan),

— Afryki (Algieria, Egipt, Republika Poludniowej Afryki),

— Ameryki Polnocnej (Kanada, USA),

— Europy Wschodniej (Bialorus),

— Bliskiego Wschodu (Arabia Saudyjska, Zjednoczone Emiraty Arabskie, Iran),
a takze na kluczowych rynkach UE.



Strategiczne  rynki  dla  eksportu  polskiej  zywnosci,  wytypowane  zostaly
z uwzglednieniem:
— aktualnego stanu 1 przewidywanego postepu prac stuzb weterynaryjnych
1 fitosanitarnych w zakresie zapewnienia lub rozszerzenia dostepu do rynku krajow
trzecich dla polskich produktéw rolno-spozywczych;
— wymiang¢ handlowg z krajami trzecimi;
— rynki priorytetowe wskazane przez przedsigbiorcow branzy rolno-spozywczej oraz
organizacje branzowe;
— rynki priorytetowe wskazane przez Ministerstwo Rozwoju: objete programem
promocji branzy polskich specjalnosci zywnos$ciowych oraz wskazane w Strategii na
Rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju, w obszarze Ekspansja zagraniczna.

WSPOLPRACA

Jednostka koordynujaca, sprawujaca nadzor nad realizacjg strategii jest Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, natomiast gtownym o$rodkiem wdrazajacym instrumenty polityki
promocji w sektorze rolno-spozywczym jest Krajowy Os$rodek Wsparcia Rolnictwa.
Niemniej jednak zatozenia niniejszej strategii nie beda mozliwe do osiggnigcia bez
zaangazowania 1 wspoldzialania przedsiebiorcow dzialajacych w sektorze rolno-
spozywczym, organizacji branzowych skupiajacych przedsigbiorcéw poszczeg6élnych branz, a
takze placowek zagranicznych ds. gospodarczych, wspierajacych polskich przedsigbiorcow w
eksporcie produktéow rolno-spozywczych. Swiadome uczestnictwo i angazowanie podmiotow
dziatajacych w branzy rolno-spozywczej w aktywne promowanie marki polskiej Zywnosci pod
wspolnym mianownikiem Polska smakuje, wptynie na osiagniecie synergii dziatan
promocyjnych, lepsze wykorzystanie dostgpnych $rodkow finansowych na promocje, co
niewatpliwie przyczyni si¢ do zwigkszenia rozpoznawalnosci marki polskiej zywnosci. Niemniej
jednak stosowanie znaku Polska smakuje odbywac si¢ bedzie na zasadach okre$lonych przez
Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Spdjna polityka promocji produktow zywnosciowych zapewni lepsza
koordynacje isynergie dzialan promocyjnych w sektorze rolno-
spozywczym, koncentracje wsparcia promocji produktow spozywczych na
kluczowych rynkach docelowych, a takze maksymalizacje efektywnosci
dzialan.



